Los medios de comunicacion
de masas, el cambio cultural
y el conocimiento: ;Como estar
en los medios sin perdernos?

& Sara Lovera*

Nosotras, las mujeres, hemos sido las principales victimas de los
medios de comunicacion. Nuestra dignidad ha sido despedazada
por medios que hacen uso de nuestros cuerpos, que los
distorsionan; que nos transforman en objetos, en bienes de consu-
mo vendibles.

KamLa Brasin, Congreso Mundial de la WACC, 1996.

1. Introduccion

El siglo XX paso a la historia como el siglo de la gran revolucién en las
tecnologias de la informacion y la comunicacion. De esta revolucion, los medios
de masas y su estela de complejidades, desarrollo tecnolégico y, particularmen-
te, su impacto global, los ha convertido en agentes poderosos en la produccion y
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la renovacién constante de la “significacion imaginaria” del sexo femenino. Esta
significacion produce efectos concretos en las diversas practicas sociales, man-
tiene o modifica actitudes y autorepresentaciones e influye poderosamente en el
imaginario simbdlico de lo que somos las personas.

El significado de esta revolucion derivé ya en la conviccién de que vivimos
en la era del conocimiento y la produccion exponencial de la circulacion de las
ideas. Pero también existe esa otra conviccion de que quienes detentan los me-
dios y las tecnologias son siete grandes grupos o consorcios mundiales: Time-
Warner, ABC-Disney, Bertelsman, Viacom News Corp., Televisa y Globo. Afri-
ca es el inico continente del mundo donde esos grupos no han podido entrar con
facilidad.

Por supuesto, estos grupos han puesto esta revolucion al servicio del merca-
do y operan ya la globalizacion de las ideologias.

La revolucién de la informacion es tan apabullante, que, segiin estudios de
Naciones Unidas, actualmente se duplica el conocimiento cada cien dias, a tra-
vés de la Internet. Este prodigio de la acumulacién de conocimiento y la posibi-
lidad de tener acceso a él, convive con la realidad planetaria: En 1999, todavia
el 40 por ciento de la poblacion mundial no tenia acceso al teléfono y apenas el
2 por ciento podia acceder a la Internet.

Desde la aparicion de los chips y los sistemas de computo, las redes infinitas
de informacion y su distribucion por la via satelital, se ampliaron las posibilida-
des de contacto visual y auditivo de lo que sucede con distintas sociedades a un
mismo tiempo: las posibilidades de comunicacion son inmensas.

Asi, en medio de esta revolucion lo importante es preguntarnos: ;para quié-
nes?, ;quiénes podran acceder y quiénes no?, ;de qué manera?, y, lo que es
central: ;quiénes estan ya y van a controlar este conocimiento?

La critica feminista, desde hace unos cuantos lustros, analiza y desmenuza el
como las mujeres somos representadas en este sistema de informacion, comuni-
cacion y conocimiento. Se han hecho muchas conjeturas y, aunque hemos llega-
do un poco tarde, sabemos que este es un momento crucial en la historia de la
humanidad, en el cual es necesario posicionarmos.

Para la discusion de esta reunion, es importante asumir desde ahora que,
independientemente de la funcién de los medios nacionales, ninguno escapa hoy
a los dictados de la globalidad. Vale la pena no olvidarlo.

1. ;Como estar en los medios sin perdernos?

El panorama descrito arriba nos da la dimension del poder de los medios y
su capacidad de influencia, pero también la posibilidad de ser intervenidos desde
distintas perspectivas.
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Es ya comun afirmar que los mensajes de los medios estan construyendo
cultura y conocimientos, asi como modificando, con mayor o menor intensidad,
conductas, perfiles humanos y modos de representacion material o simbolica
para hombres y mujeres.

Durante mucho tiempo, la critica feminista se ocup6 de desmenuzar los con-
tenidos y las imagenes femeninas en los medios, refutandolos, enfrentandolos y,
finalmente, elimindndolos de su practica politica. Pudimos establecer que los
medios y su poder han contribuido en la practica cotidiana al reforzamiento del
estereotipo femenino tradicional, sin reportar muchos cambios; hoy sabemos
que la industria mediatica nos ha colocado como objeto de consumo sexuado —
principalmente en la publicidad—; que en los contenidos de los medios existen,
sin embargo, imagenes de lo que somos, pero frecuentemente de lo que se
espera de nosotras. Cierto que no hemos actuado con la diligencia deseada, lo
que es importante en este momento de la historia, en que hemos iniciado nuestra
incursion en el espacio publico, es reconocer que sigue sin importarnos dema-
siado, no estamos influyendo en la esfera de la macropolitica de las comunica-
ciones y solo esperamos de los medios su uso instrumental o propagandistico.

Es cierto, no obstante que las mujeres somos representadas segin nuestra
situacion y nuestro contexto, muchos cambios hemos sufrido en la historia re-
ciente y algunos de ellos hoy son notorios en el campo de la comunicacién de
masas. Pero lo comun es que se nos representa con los papeles tradicionales.

Sin embargo, los medios, sus mensajes y producciones reflejan en parte nuestra
realidad y autorepresentacion, pero tenemos la conviccion de que no estan refle-
jando el acelerado cambio que estamos sufriendo en nuestras sociedades. Y ese
es el problema que hoy nos importa.

Antes de abordar la problematica y su tejido en el cual se hace estratégico
intervenir y modificar, valdria la pena sefialar que los medios no actian como
Jactotum en los cambios culturales y sociales deseables para las mujeres. Se
anclan en realidades econdmicas y culturales mucho mas profundas. Es decir,
los medios por si solos no modifican. Esta es una verdadera polémica entre las y
los comunicadores.

Cualquier intervencion en los medios debera, por tanto, estar acompaifiada de
politicas publicas que incidan en los procesos de transformacion de la vida de
las mujeres. Los medios no actan al margen de la estructura educativa, por
ejemplo, o fuera de los condicionantes econémicos y sociales de nuestro entor-
no. Ademas, un mensaje mediatico impacta de manera diferenciada a cada per-
sona. Los medios y sus mensajes tampoco actian aisladamente de las pautas
politicas ni de la violencia institucional o cultural.

Es importante anotar aqui que han operado algunos cambios trascendentes
en la escena de la comunicacion en nuestra region. Dos son fundamentales: los
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que se impulsan desde las mujeres organizadas en la comunicacion o en las
ONG especializadas, ampliando espacios, didlogos y estrategias y el que se ha
desarrollado desde una politica gubernamental, que es regional en relacion a la
legislacion y su adecuacion a los cambios tecnologicos, cosa que abordaré con
mayor amplitud. Ahora, sélo es pertinente afirmar que, en este proceso de cam-
bio legislativo y tecnologico, las mujeres hemos estado ausentes.

Seguin la doctora Regina Festa, de la Universidad de Sdo Paulo, no obstante, la
revolucion de la informacion y el uso de las tecnologias, tiene importantes reper-
cusiones que deben tomarse en cuenta. La exagerada produccion de imagenes que
circulan publicamente nos ha generado una especie de shock. Las imagenes de
violencia, amor, sexualidad, estereotipos dentro de un mundo en conflicto, ya
estan planteando muchos problemas a la juventud. Se muestra, mas bien, como un
mundo estruendoso, de mucho ruido, con cambios muy rapidos, donde el tiempo
de vida y expectativas se reduce. Hay algunos estudios que muestran que los nifios
no estan diferenciando la realidad de la ficcion, porque somos una sociedad
mediatica. Ese es un problema que merece un estudio aparte.

Por otro lado, en todo el mundo hay un intenso proceso de rupturas en el
campo de los afectos y de las emociones. Hay una desterritorializacion de la
persona, de su cultura, el no saber donde esta su familia. En muchos pueblos, se
incorporan modos de vivir que no son los propios. La ruptura afecta la ética y la
moral. Los medios hacen que lo que sucede en todo el mundo se difunda y
reafirme a través de la revolucion informativa, y sus tecnologias se han converti-
do asi en instrumento basico de la globalizacion que hoy escenificamos. El
proceso es irreversible.

Hay, ademas, un fenémeno de sobreinformacion que “nos marea”. Influye
en este proceso la urbanizacion del planeta, lo que ha afectado, incluso, a Afri-
ca, considerado el continente mas rural, y es real que existen cambios culturales
en la familia, la sexualidad, los derechos humanos y reproductivos, entre otros
muchos, que se estan produciendo independientemente de la revolucion infor-
mativa o en interaccion con ella.

Tomar en cuenta estos cambios, que viajan por las grandes carreteras de la
informacion, es trascendental para conseguir una nueva imagen femenina y, por
tanto, un cambio cultural. Pero, al mismo tiempo, la instalaciéon de un sistema
econémico que ha producido la creciente pobreza, la desigualdad, la competen-
cia, cuestiones que mantienen las grandes tensiones sociales, las guerras y, sobre
todo, la violencia y la narcopolitica, es algo que esta afectando también las
representaciones en los medios.

De este modo, es claro que las acciones deben enfocarse en muchas y diver-
sas rutas de accion. Una estrategia para estar en los medios es indispensable,
tanto como abordar los cambios tecnologicos y los legales o constitucionales
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que los sustenten, para iniciar un proceso de inclusion de la mitad de la humani-
dad.

Un aspecto adicional es el de la relacion entre género y nuevas tecnologias,
donde, sobre todo algunas ONG, han empezado a incursionar.

2. Las tendencias regionales

De la comunicacion, instrumento y posibilidad, habria que decir que sus
productos son caja de resonancia de lo que sucede en el interior de las socieda-
des, y aunque influye, es, sobre todo, una correa de transmision de conocimiento
y de informacién. Su impacto depende de las estructuras individuales, de vida y
también de acciones inducidas, ya sea de la sociedad o de los gobiernos.

Es en este sentido que es necesario acercarnos a lo que hoy esta pasando.
Asi podemos afirmar que existen cambios en los procesos de comunicacion en
la region latinoamericana. Sobre todo, los ocurridos desde las conferencias de El
Cairo y el post Beijing. Las acciones son multiples y diversas. A veces, la
comunicacion es parte de la accion de las mujeres politicas y parlamentarias,
que buscan adeptos a sus iniciativas. Otras se operan desde los gobiernos que
necesitan responder a los avances de las mujeres. Otras, porque es parte de las
politicas de las agencias de cooperacion, o de las politicas intergubernamentales
o interagenciales. También porque las mujeres son mano de obra mas disponible
y barata en el mercado de la comunicacion e informacion.

Cada vez mas para las mujeres de la esfera publica, la comunicacion es vital.
No obstante, desde la perspectiva de género y de la era de la informacién, hay
todavia mucho qué hacer. La comprension del proceso y de los espacios reales
de acciones y politicas siguen siendo estrechos.

Las comunicadoras feministas, en muy diversos foros, sobre todo, en los
ultimos diez afios, hemos identificado algunas tendencias importantes que estin
operando en nuestra region. [dentificamos tres tendencias a tomar en cuenta para
realizar una politica hacia los medios. Estas tendencias se anclan en dos hechos
principales. En muchos de nuestros paises se crearon ministerios de la mujer o
secretarias con rango ejecutivo, consejos de la mujer o institutos. Mas de la
mitad de estos surgieron en los afios 90 y estan ligados directamente al Ejecuti-
vo de cada pais.

En todos los casos, parece clara una politica regional que busca la elabora-
cion, aprobacion y puesta en marcha de un Plan de Igualdad de Oportunidades.
Este plan regional que se propone como eje principal monitorear los compromi-
sos asumidos por los gobiernos para las cuestiones de género, monitoreo de los
protocolos ministeriales y estrategias para difusion de las informaciones a la
sociedad y al movimiento de mujeres. Muchas de sus responsables estan real-
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mente interesadas en que ello suceda. En otros casos, la creacion de instancias
para la mujer también esta ligada a la politica general de recuperacion de espa-
cios de grupos de poder. Con frecuencia, existe el temor de que la problematica
femenina sea usada y no resuelta.

La mayoria de estas instancias gubernamentales tienen una oficina, departa-
mento o direccion de comunicacion que, en general, funciona como asesoria de
prensa o relaciones publicas, basado en las estrategias acordadas en Beijing.

Del analisis resulté que solamente tres paises —Argentina, Bolivia y Chile—
tiene presupuesto estatal importante para sus programas generales y para las
actividades de comunicacion en particular. Un primer problema es que las de-
mas oficinas necesariamente deben negociar con el Estado constantemente, lo
que las acota y limita. Este es un problema principal porque plantea una interro-
gante fundamental: ;como desplegar las acciones de comunicacion para la trans-
formacion cultural de las mujeres y los hombres, si ello depende del Ejecutivo y
todavia no existe la completa voluntad politica para tal transformacion?

El entomo sefala, ademas, que en nuestros paises, en las ultimas dos déca-
das, la participacion y la presencia de las mujeres en la ejecucion de contenidos
de los medios de comunicacion es creciente. En algunas universidades, el ochenta
por ciento de quienes estudian comunicacion son mujeres, y en la planta de
trabajadores de televisoras, cadenas de radio y prensa escrita, las mujeres somos
hasta el cincuentidos por ciento. A pesar de ello, no existen cambios drasticos
en la manera como son tratados nuestros problemas y nuestras propuestas. De
ahi la necesidad de trabajar directamente con las empleadas de los medios, tal
como lo establece el capitulo J de la Plataforma de Beijing.

Todo ello implica el cambio de concepto de esfera publica para las mujeres,
pero también para muchos hombres sin poder. Hoy sabemos que aquello que no
esta en la esfera publica no existe. Los desafios de este cambio en las comunica-
ciones ofrecen puertas de entrada para que opere el cambio cultural necesario
para hacer libres y dignas a las mujeres. Es acertado afirmar que, después de
Beijing, las mujeres estamos colocadas en la esfera publica mundial. Hemos
podido sentir el poder de la comunicacion local y global y el de la visibilizacion,
con derivaciones riesgosas, positivas o negativas, pero lo cierto es que estamos
cada vez mas. No es mucho todavia, como se ha demostrado en los estudios de
opinién publica en Latinoamérica, pero tenemos la posibilidad de presentar un
nuevo rostro y nuevas actitudes. Estrategias mas profundas es lo que requiere el
uso de los medios para la educacion. De ahi la importancia que damos a los
medios que, como dijimos mas arriba, son tremendamente complejos.

De este modo, identificamos tres tendencias de cambio a tomar en cuenta:

—La mujer en la politica. Existe una gran emergencia de liderazgos politi-
cos locales, definidos claramente por los procesos electorales presidenciales y
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parlamentarios de estos afios en la region. Este proceso esta poniendo en pauta
la construccion de estrategias de comunicacion politica de las mujeres, para la
escena publica, para el parlamento y las politicas piblicas. Un fenémeno ya
visible es el acercamiento de ONG, de mujeres profesionales de los medios y de
publicistas trabajando con, o para, las mujeres candidatas.

Asi, identificamos que una tendencia importante es que estd en curso una
profesionalizacion de la relacién mujer-politica-medios en la region.

—~Ganar adeptos. Una tendencia regional es la defensa de los temas surgi-
dos en la ultima década en el movimiento de mujeres y en las politicas guberna-
mentales y que impactan a los medios. Desde las ONG, las acciones guberna-
mentales —sobre todo, las politicas de poblacion y salud reproductiva— y entre
las propias comunicadoras hay cambios. Es muy evidente la creciente articula-
cion regional desde las ONG de comunicacion y quienes trabajan salud y dere-
chos reproductivos. La estrategia en este sentido es el inicio de un dialogo con
periodistas y con los directivos de los medios, para visibilizar estos temas. Tam-
bién se estan creando espacios confiables de intercambio de informacién y capa-
citacion para ambas partes (ONG y periodistas). Han nacido publicaciones, pro-
gramas de radio y barras en television sostenidas. Esta nueva tendencia es un
avance sobre las campaiias tematicas de visibilizaciéon que se promocionaban en
los medios y que ahora también comienzan a profesionalizarse. Y, aun mas, en
algunos paises se hacen negociaciones para apoyarse mutuamente.

En México, las ONG e instancias gubernamentales, con profesionales de los
medios y el uso de tiempo oficial, se desarrollé con mucho éxito una campana
de spots televisivos tendientes a valorar la participacion social de las mujeres.
Aunque todavia no es posible cambiar el resto del contenido en los medios, este
€s un comienzo importante.

Son crecientes también las acciones de cabildeo de las mujeres en los parla-
mentos y la relacion entre ellos y lo que se llama “media advocacy”. Pero
todavia no es posible intervenir en la legislacion que sefiala reglas y espacios.
Las experiencias son multiples y diversas y estan ahora en proceso de acumula-
cién de conocimiento regional.

—Las redes. Una tercera cuestion es la formacion de redes nacionales y
regionales en dos aspectos: las redes regionales de mujeres, que hacen posible
su mirada publica, y las de comunicacion. Y aunque solo existen bases —toda-
via incipientes— para una red regional de género y comunicacion, hay algunos
buenos ejemplos: La Red Nacional de Periodistas en México (que explicaré mas
ampliamente) que, en colaboracion con diversos paises formé un grupo llamado
“de las siete”, y una red centroamericana y caribefia de periodistas, que apenas
comienza a interrogarse sobre comunicacion y género. La realizacion de un
primer encuentro latinoamericano y la Red Latinoamericana de Salud y Dere-
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chos Reproductivos (con sede en Santiago), con uso intensivo de Internet y
medios de prensa, radio y television.

El problema principal de estas redes es como construir realmente mensajes y
visiones que transformen la cultura tradicional. Hasta ahora, el bagaje de quie-
nes forman parte de estas redes, en cuanto a comunicacion, estd enajenado a la
idea androcéntrica del acontecimiento.

Se han desarrollado inicialmente intercambios fructiferos de experiencias del
pasado —las redes y medios alternativos— y las profesionales que intentan
intervenir los medios de comunicacién de masas, la television abierta, la de
cable y los sistemas de radio. Estos intercambios también son incipientes.

Las anteriores son sdlo tendencias y no pueden generalizarse. Han empezado
a tejer no sdlo intercambios y posibilidades, y han generado nuevos conocimien-
tos y solidaridad. Todavia hay mucho que hacer.

Un aspecto preocupante es el capitulo “J” de la Plataforma de Beijing —referi-
do a las comunicaciones— todavia no esta en el escenario de la preocupaciones de
la region. O sea, es muy variado, potente y profundo el trabajo de algunas ONG de
comunicacion, pero todavia no existe en las instancias de las otras ONG o de los
organismos gubernamentales una politica definida y preocupada.

Esto permite concluir que en los procesos de caracter cultural, las acciones y
sus resultados son todavia a largo plazo, porque exigen cambios profundos de
mentalidad en general y de las mujeres en particular, donde el trabajo directo en
los medios puede ser de gran ayuda.

3. Los cambios juridicos

El desarrollo y eficacia de estas tendencias para hacer una ruptura en el
contenido de los mensajes de los medios se han acompaiiado en los afios noven-
ta de un proceso de privatizacion, reestructuracion y cambios gigantescos en los
sistemas de comunicacion e informacion desde el Estado y desde las empresas
privadas que actuan en este sector.

El estudio de estos cambios debiera propiciarse desde las instancias guberna-
mentales y sociales de mujeres en los proximos tiempos. Hay cambios legales
de la mayor importancia, determinados por la Organizacion Mundial del Comer-
cio y la Union Internacional de Telecomunicaciones, ambas agencias de Nacio-
nes Unidas, que vale la pena profundizar para establecer una estrategia adecuada
que haga posible la transformacion, asi sea paulatina, de las imagenes femeninas
en los medios de comunicacion, ligados frecuentemente a consorcios locales,
regionales o transnacionales.

Para mencionar solo las modificaciones mas importantes, habria que afirmar
que existe una politica regional para las comunicaciones: se trasladé a los ejecu-
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tivos nacionales el poder de decision y libertad de negociacion y acuerdos. De
hecho, estas negociaciones son las que estian expandiendo el mercado multina-
cional de la television, peliculas, world music, consumos, nuevas tecnologias y
nuevas ideologias.

De estas negociaciones, segun la investigacion hecha para Calandria, las
mujeres hemos estado aisladas. El estudio de la situacion en diez paises revelo,
ademas, algunas cuestiones puntuales. En Argentina, por ejemplo, después de
los afios de dictadura, todavia no existe una ley de comunicaciones, mientras
existe una gran pelea sobre como se distribuiran el uso y manejo de las nuevas
tecnologias —como el cable—, por ejemplo.

En Argentina existen tres grandes empresas multimedia que concentran entre
el 70 y el 80 por ciento de los negocios de comunicacion.

En los noventa, en Bolivia se formaron monopolios de medios. Las radios
mineras, practicamente, han desaparecido y la crisis llegé a la television univer-
sitaria. En 1996 se promulgé una nueva Ley de Telecomunicaciones, trasladan-
do al Ejecutivo nacional las decisiones, y en la cual no se reportd participacion
organica de las mujeres.

Brasil tiene el cuarto sistema de television abierta del mundo, a través de
Red Globo de Television, pero esta tiene negociaciones permanentes con tres
grandes empresas norteamericanas: las televisoras por cable, las comunitarias y
locales: La primera, abarcando todo el espacio, y las segundas, con sdlo entre el
uno y el cuatro por ciento del auditorio. En Brasil, desde los afios 60 hay una
politica gubernamental —en aquel entonces, militar— de control de las comuni-
caciones.

En México, como ultimo ejemplo, existe una gran segmentacion de leyes:
tenemos cinco que inciden en la comunicacion; una Ley de Imprenta que data
de 1919; una de Radio y Television de los afios sesenta; una de cinematografia,
mientras que las telecomunicaciones se regulan independientemente. En esta
década se incluyeron regulaciones para el uso y explotacion satelital, de modo
que se formé un nuevo monopolio privado. Se privatizo la telefonia y desde los
duefios de los medios se ha impedido la promulgacion de una Ley de Comunica-
cion Social que haria interactuar a la sociedad, la cual, paraddjicamente, hoy se
encuentra abierta a la discusion nacional, con el nuevo gobierno.

En algunos paises que surgen las autorregulaciones desde los empresarios,
estas se ponen en practica, sobre todo, en la publicidad. En algunos medios
impresos ha surgido la figura del “vigilante” del contenido. Algunos diarios han
creado comités ciudadanos, y se estan discutiendo codigos de ética, pero estas
discusiones no se estan abriendo a la sociedad y de ellas, las mujeres estamos
ausentes. En otras palabras, las macropoliticas de informacion y las politicas
publicas de comunicacion, aun constituyen mundos lejanos para la inmensa ma-
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yoria de las mujeres latinoamericanas, incluso, las organizadas en asociaciones.
Mientras tanto, las posibilidades de cambio son reales, desde los nuevos escena-
rios.

4. El futuro

Si admitimos que, en la era del conocimiento y la revolucion de las comuni-
caciones, los medios son instrumentos vitales para el cambio cultural y en ellos
se concentra un poder multiplicador infinito de conductas, habilidades, saberes e
imagenes, tendremos que pensar en el futuro.

En México pensamos en una estrategia que incidiera en el cambio cultural a
largo plazo. Un grupo de periodistas, hace ya trece afios, pensamos que era
pertinente empezar por incidir en la forma de pensar y actuar de los trabajadores
de los medios, a través de cuatro acciones definidas:

—Constituirnos en un mecanismo de comunicacion y difusion informativa,
solo a través de las noticias. Asi creamos una Agencia de Noticias especializada,
que llega a cientos de periodistas de la radio, la television y la prensa escrita,
dando difusion a los mensajes del movimiento de mujeres, del feminismo y de
las iniciativas gubernamentales.

—Crear lazos de relacion y reflexion duraderas entre estos trabajadores de
los medios —hombres y mujeres— capaces de discutir la transformaciéon de sus
productos, con una perspectiva de género, ha sido un objetivo central. Esta
relacion, via talleres, reuniones, foros, intercambios informativos, dio lugar a la
creacion de una red nacional cuyo unico lazo es intercambiar informacién y
hacer discusiones. Hemos impulsado redes semejantes en Centroamérica, el Ca-
ribe, Europa y el Cono Sur, y nos hemos relacionado con otras existentes inde-
pendientemente de nuestro accionar, creando las bases de una nueva corriente de
productos y de opinion.

—Construimos un centro de documentacion, con informacion especializada
y computarizada para que las y los trabajadores de los medios encuentren sufi-
cientes insumos para su trabajo. Asi dimos una nueva dimension al conocimien-
to acumulado y producido en los ultimos veinte afios por las mujeres organiza-
das y damos nuevo espectro a las producciones y reflexiones gubernamentales.

—Hemos creado un sistema de seguimiento hemerografico con objeto de
observar estos cambios a partir de 1990, afio en que tuvo lugar la primera re-
union.

Como resultado de estas acciones, hemos creado un sistema de informacion
radial, realizamos una serie de television para el sistema de telesecundarias y en
la television abierta en los Estados de la Republica; tenemos dos espacios edito-
riales en la radio nacional y estamos preparando un noticiario para un canal de
television cultural. Ademas, las y los integrantes de las redes, han logrado espa-
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cios de informacion y reflexion, tanto en prensa escrita como en los medios
electronicos. Cuarenta suplementos, como la desaparecida Doble Jornada, cir-
culan por todo el pais.

El objetivo final de estas actividades, que incluyen la promocion y difusion
de las propuestas de las mujeres, privadas, sociales o gubemamentales, es preci-
samente transformar el contenido de los mensajes de los medios —en su aspecto
informativo, en principio— para incidir en los cambios culturales necesarios.

Hemos encontrado en nuestro proceso de crecimiento y relacion con perio-
distas y comunicadores de otras latitudes, que el modelo puede ser desarrollado
desde distintas instancias, gubernamentales, internacionales o de los propios
comunicadores. Muy pronto, iniciaremos una nueva produccion de series
televisivas en sistemas satelitales gubernamentales o no gubernamentales, que
nos permitiran crear mensajes para los y las jovenes, urgidos de esperanza,
dialogo y alternativas para el siglo que viene.

La estrategia no ha sido sencilla. Los obstaculos culturales y econémicos son
mayusculos, pero hoy, en México existen cuarenta suplementos de discusion y
reflexion de género en otros tantos diarios locales y alin municipales; mas de
ochenta programas de radio, de distintos formatos, audiencias e incidencias, y
multiples acciones en televisoras abiertas. Todavia no hemos podido cambiar de
tajo el lenguaje de las noticias y el contenido androcéntrico de las informacio-
nes, pero estamos trabajando en ello.

Estamos convencidas de que en la era del conocimiento y la revolucion de
las comunicaciones, es basico que quien tiene acceso al uso, manejo y contenido
de los medios, sera parte integrante del cambio cultural de nuestro tiempo.

San Salvador, julio de 2001.

Los medios de comunicacion de masas, el cambio cultural y el conocimiento:
¢Como estar en los medios sin perdemnos?
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